EURO —NASE P RISTI MENA"

Postrach z jednorazoveho
zdrazovani po zavedeni

eura (vnimana inflace)

Ing. Lubor Lacina, Ph.D.
vedouci Ustavu financi PEF — MZLU Brno
a Vyzkumné centrum PEF = MZLU Brno

Praha, 4. fijna 2007




Napin prispevku

Cil prispevku

Chéapani vnimané inflace

Mereni (zjistovani) vnimané inflace
Omezeni indikatoru vnimane inflace
Vysledky pro zeme eurozony
Doporudeni pro CR




Cil prispevku

o Cilem prispévku je identifikace pficin
vyrazneho narustu vnimaneé inflace po
zavedeni EURA a snaha o vysveétleni
duvodu pro jeji dlouhodobou rigiditu.
Prispevek Cerpa predevsim ze zkusenosti
vybranych zemi, které nahradily svée
narodni meny spoleCnou menou euro
v obdobi od zacatku roku 2002.




Zpusob meéreni (zjist'ovani)
vhnimaneé inflace |l.

 Indikator vnimane inflace je zjistovan
Evropskou komisi prostrednictvim
pruzkumu verejnéno mineni u 23 000
nahodné vybranych spotrebitelt ze vSech

zemi eurozony. Pruzkum je provadén
mesicne prostrednictvim jednotného
dotazniku obvykle prostrednictvim
telefonického rozhovoru.




Zpusob méreni (zjist ovani)
vhimane inflace (pokrac.)

o Otazka je formulovana nasledovné: , Jak se dle
Vaseho nazoru vyvijely spotrebitelské ceny
v prubéhu poslednich 12 mésicu?“. Respondenti
mohou vybirat z nasledujicich kategorii

odpovedi: (1),zvysily se vyrazné®, (2) ,zvysily se
mirné*, (3) ,zvysily se nepatrné®, (4) ,zustaly
stejne”, (5) ,,snizily se®, (6) ,nedokazi posoudit —
nevim®.




Zpusob méreni (zjist ovani)
vhimane inflace (pokrac.)

o Ze ziskanych odpovedi je nasledné vypocitana tzv.
Jbilancni statistika” jako rozdil mezi procentem
respondentt odpovidajicich ze se ceny ,zvysSily vyrazné
a mirné* a témi kteri odpovidali ze ,se snizily nebo
zustaly stejne®. Z duvodu diferenciace mezi extrémnimi a
umirnénymi kategoriemi odpovédi dava Evropska

komise kategoriim odpovédi (1) a (5) pouze polovinu
vahy dvou ve srovnani s kategoriemi (2) a (4). Odpovéedi
(3) a (6) nejsou brany v tvahu. Bilanéni statistika je tedy
vypocitana nasledujicim postupem: P[1] + (0.5 P[2]) —
(0.5 P[4]) — P[5], kde P[1] je procento respondentu
odpovidajicich (1) a tak dale. Hodnoty bilanéni statistiky
se pak mohou pohybovat v rozmezi — 100 a + 100.




Nedostatky vykazovani
ukazatele

e Zvolené kategorie odpovédi na otazku o rustu cen
mohou byt ruznymi respondenty posuzovany rozdilné.
Spotrebitel velmi citlivy na rast cen muze pouzit odpoved
(1) jiz v okamziku kdy se cena zvysila jen o 1 %, jiny
pouzije tuto odpovéd az u vyrazné vyssiho zvyseni cen.

Druhym problémem je pfifazeni vahy jednotlivym
kategoriim odpovéedi a za problem je také povazovano
vypusténi kategorie (3) ,ceny se zvysily nepatrné*

z vypoctu bilance. Tuto odpovéd totiz v pruméru od
zacatku ledna 1999 pouziva téemér 24% respondentu a
jejim nezahrnutim do vypoctu se tak temér o Ctvrtinu
eliminuje pocCet respondentu.




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeni eura do soucasnosti (l.)

* V mnoha zemich rostly ceny kazdodennich nakupu (out-
of-the-pocket) (napfr. potraviny, vecere v restauraci) vice
nez ceny mené frekventovanych nakupu (automobil,
lednicka apod.). U nékterych ceny dokonce klesaly pfi
rostoucim’' vykonu (uzitné hodnote) (napr. pocitace).
Jelikoz jsou ale spotiebitelé vice vnimavi ke zmeénam
cen u kazdodennich vydaju, prenesli své zkusenosti i na
ostatni polozky spotfebniho kose a inflaci celkovou.
Soucasné psychologicke studie dokazuji ze spotrebitelé
jsou vice vnimavi k rustu cen, nez jejich poklesu. Rustu
cen davaji pfi hodnoceni sveho vyvoje cenové hladiny
mnohem VvétsSi vahu nez tém u kterych ve sledovaném
obdobi ceny klesaji;




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeéni eura do soucasnosti (ll.)

e Dle pruzkumu verejného minéni (Eurobarometrs) stale
velké procento lidi pouziva pri nakupech prepodtu na
puvodni'ménu i 5 let po zavedeni eura v hotovostni
podobé. Srovnavaji tak ale dnesni ceny s cenami v roce
2001;

Vyznamna jsou také ocekavani. Jakmile lidé jednou
nabyli presvédceni (diky médiim, rozhovorum se
sousedy, prohlaseni opozicnich politiku), ze euro povede
ke zvySeni cen, maji tendenci o tyto ocekavani
,2havysovat“ skutecné zvyseni cen v ekonomice. Jednou
nastavene ocekavani maji tendenci transformovat do
dlouhodobé zvySeneé vnimaneé inflace oproti inflaci
skute€né mérené HICP,




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeéni eura do soucasnosti (lll.)

e Z&dna domacnost neni idealnim“ spotfebitelem
dle spotrebniho kose. Logicky pak cCim vetsi
vaha vydaju na polozky u kterych dochazi ke
zvyseni cen v case kolem zavadeni eura

(pfedevsim kazdodenni vydaje) na ukor nakupu
mené frekventovanych dava spotrebitelum pocit
zvyseni inflace;




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeéni eura do soucasnosti (1V.)

« Jednou z Casto zminovanych pricin vyrazného otevieni
nuzek mezi vnimanou inflaci a inflaci méfenou HICP je
neznalost spotfebitell o tom, z ¢eho je slozen spotrebni
koS pro vypocet indexu spotiebitelskych cen. Do négj
napr. nespada cena nemovitosti. Jestlize ale dochazi
v obdobi prechodu na euro k rustu cen nemovitosti,
mohou mit obfane pocit ze dochazi k rustu zivotnich
nakladu (vnimaji zménu kupni sily). Pfi pruzkumech
vefejného mineni ale transformuji své poznani do
odpovédi o rustu inflace;




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeéni eura do soucasnosti (V.)

* Pocit, ze ,zivotni naklady se zvysuji* muze byt
ovlivnén nejen zmenami cen zbozi zahrnutych
do HICP ale také napr. pomalejsim rustem mezd
oproti pfedchazejicim obdobim apod.,




Nejcastéji uvadéné duvody vysvétlujici
fenomén narustu vnimané inflace v obdobi
zavadeéni eura do soucasnosti (VI.)

e Vyznamnou rolive vzniku, rustu a dlouhodobého
pretrvavani vnimane inflace hraji informace médii. Jak
ukazala zkuSenost zemi prechazejicich na euro zvysil se
v obdaobi pfipravy na zavedeni a vlastniho zavadéni eura
pocet informaci (€lanku) o vyvoji inflace. Média si logicky
z duvodu prodejnosti vybiraji predevsSim ,senzacni —
prekvapive” informace coz v kontextu pfechodu na euro
je rust cen. Soucasné take radi upozoriuji na
skute€nost, ze oficialni statistiky nevykazujici zadne
dramatické zvysSeni inflace nejsou dobfe sestavovany a
tim padem jsou jimi poskytovane informace (hapf. vyvoj
Indexu spotrebitelskych cen) z pohledu ,bézneho*
spotrebitele nepresné (lIzive).




Vyvoj HICP a vnimane
inflace v eurozone

—— actual HICP (Ihs) — perceptions (rhs)

y-0-y % percentage
change balance

Zdroj: Eurostat/DG ECFIN




Vyvoj HICP a vnimané inflace v jednotlivych
zemich eurozony (1999 - 2006)

Table HICP and inflation perceptions across euro area countries

HICP inflation Perceptions of price changes over the last 12 months
Average annual percentage changes Percentage balances, seasonally adjusted

1999 -2001 2002 -2004 2005 -2006 1999 -2001 2002 -2004 2005 -2006

Belgium 2.1 1.6 2.4 29 44 53
Germany |3 1.4 1.9 23 48 27
Ireland 39 3.7 24 40 53 38
Greece 29 3.5 34 18 57 by
Spain 2.8 3.2 3.5 20 52 52
France |4 2.1 1.9 5 I3 |7
ltaly 2.2 2.6 22 25 52 37
Luxembourg 24 2.6 34 - Kh I
Netherlands 3.2 2.5 |.6 28 01 25
Austria | & 1.6 1.9 -1 36 35
Portugal 3.1 3. 26 29 46 42
Finland 2.3 1.2 1.0 -11 -3 -1

Sources: Eurostat and European Commission Consumer Survey.
Note: Data on inflation perceptions for Luxembourg are only available from January 2002 onwards.



Doporuéeni pro CR

e Z vyvoje v zemich eurozony vyplyva jeden
dulezity zavér: jakmile jednou dojde k r ustu
vhimané inflace, trva velmi dlouho dobu nez
dojde ke snizeni na p uvodni hodnoty.

Doporuceni pro hospodarskou politiku je tedy
nasledujici: udélat vSe, aby k r tstu vnimané
iInflace v ubec nedoslo nebo pouze

vV omezeném rozsahu.




Zaver

* RuUst vnimane inflace po zavedeni eura nejde plné
odstranit, ale pouze eliminovat;

o Jakakoliv informacni kampan ze strany ,statu” totiz
narazi na neschopnost vysvétlit slozité mechanismy
meéreni inflace ,béznemu“ obCanu nebo na skutecnost ze
ocekavani o rustu cen v dusledku zavedeni eura jsou ve
spolecnosti zabudovana jiz dlouhou dobu pred vstupem
zemé do eurozony;

Pri pripravé informacni kampané by spiSe nez

s ekonomy mély zodpovédné instituce spolupracovat

s psychology, protoze rast vnimané inflace je predevsim
psychologicky probléem.




Zajimava studie

e Zajemcum o podrobnéjSi seznameni s
problematikou vnimané inflace (jejiho mereni,
vysvétleni pricin apod.) lze doporucit predevsim
studii autoru DoOhring, B., Mordonu, A. (2007):
What drives inflation perceptions? A dynamic
panel data analysis. EUROPEAN ECONOMY.
ECONOMIC PAPERS. No. 284. July 2007.
European Commission. Brussels. 27 pp. ISSN
1725-3187. V ni jsou shrnuty poznatky vetsiny
dosavadnich studii na dané téma a rozsSireny o
vlastni empirické vyzkumy obou autoru.




Podéekovani

e Dekuji za pozvani panu Doc. Dédkovi a Ing.
Flekovi a vSem organizatorum konference z
Economia a.s. za jeji pripravu a prijemné
prostredi.

* Pripadne dotazy rad odpovim v diskusi, ktera
probéhne na zaveér teto sekce konference.
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